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AGENDA



HISTORIE

KAMPEN FOR Å «FORSTÅ» GOOGLE

• Hvit tekst / hvit bakgrunn

• Black hat og white hat

• Google slår tilbake

• Intensjonen i søket - hva er brukeren på jakt etter?



HVORDAN FUNGERER GOOGLE?



FUNKSJON

HVA SKJER?

• Søk

• Klikk

• Bounce rate eller videreklikk

• Besøkstid



GOOGLE ER PÅ JAKT ETTER DET 
DU ER PÅ JAKT ETTER



GOOGLE = RELEVANS!!!



MARI MARKEDSFØRER

Alder: 35

Bosted: Stavanger

Yrke: Markedsfører

SoMe: Facebook, LinkedIn, 

Instagram, Snap

HUSK MARI MARKEDSFØRER

• Hvilke utfordringer og problemer søker hun svar på?

• Hvordan kan du skape relevant innhold som gir henne svarene hun 

leter etter?

BEHOV

ØNSKE

PROBLEM



Mål:

• Generere flere leads

• Finne en bedre måte å markedsføre 

produkter og tjenestene på

• Måle resultater av markedsføringen

Utfordringer:

• Vanskelig å få ledergruppen til å forstå at 

markedsføring ikke bare er kostander

Kjøpsprosess:

• Deltar på kurs og seminarer

• Søker på nett etter leverandører 

• Googler alt

Bio:

Mari bor i Stavanger og har en Bachelor i 

markedsføring. Hun er gift og har to barn, og 

familielivet er hektisk. Hun har fullt fokus på 

jobb, men sjekker gjerne mail etter at ungene 

har lagt seg.

Bekymringer:

For mange arbeidsoppgaver, vanskelig for å si 

nei.

Rolle i beslutninsprosessen:

Pitcher ideer til ledelsen, men sliter 

med å få gjennomslag

MARI MARKEDSFØRER

Alder: 35

Bosted: Stavanger

Yrke: Markedsfører

SoMe: Facebook, LinkedIn, 

Instagram, Snap

HVA ER MARI SINE BØP?



SJEFEN: «VI MÅ HA BLOGG!!»



NEI, VI BØR HELLER HA GODT 
INNHOLD



GODT INNHOLD
=

MANGE «PIECES OF CONTENT»



HA AKTIVITET
VS

VÆR OPPDATERT



KOMMUNIKASJONSKANAL
VS

INFORMASJONSKANAL



REN ORGANISK TRAFIKK PÅ EN 
NETTSIDE ER VANLIGVIS IKKE 

NOK TIL Å FÅ MYE TRAFIKK

…ELLER DET TAR I ALLEFALL MYE LENGRE TID..



BRUKERE PÅ ALLE FLATER 
BØR TIL SLUTT ENDE OPP 

PÅ NETTSIDEN



«ALLE FLATER»

SOSIALE MEDIER (FACE, INSTA, LINKEDIN, SNAP)

NYHETSBREV

E-POSTSIGNATUR

FROKOSTSAMLINGER

MESSER/UTSTILLINGER

KUNDEARRANGEMENT



HVA FORVENTER DU NÅR DU 
SKAL PRODUSERE INNHOLD?



FORVENTNINGER

BARE JEG STARTER SÅ KOMMER FOLKENE

DET ER BARE Å SKRIVE NOE

JEG MÅ SKRIVE MYE

MYE=BRA

KAN BRUKE SAMME INNHOLD FLERE PLASSER

JEG TAR BILDER SELV



REALITET



REALITET

LESERE KOMMER IKKE AUTOMAGISK

ER DU OPPTATT AV NOE, SÅ ER SJANSEN FOR AT 
ANDRE ER DET OGSÅ

HAR DU SKREVET DET DU ØNSKER Å SI,  SÅ IKKE 
MAT PÅ MED MASSE VAS

MYE ER IKKE AUTOMATISK BRA

SER DET DASS UT, ER DET DASS

IKKE GJENTA INNHOLD. UNIKT INNHOLD ER BRA

IKKE GJENTA INNHOLD. UNIKT INNHOLD ER BRA



STORYTELLING

INGENTING SELGER SEG SELV

• Lag din egen ordlyd / ditt eget uttrykk - Tone of voice

• Appellér til kunden. Relater til BØP

• Folk vil at noen skal si «du trenger dette fordi…»

• Produktet/tjenesten trenger en forteller



STILL DEG SPØRSMÅLET:
HVA VILLE VÆRT 

INTERESSANT FOR MEG Å LESE?



INNHOLD
HVA FINNES?



INNHOLD

PRODUKSJON



INNHOLD

REPEAT



STRATEGI

LAG EN PLAN - HOLD PLANEN

• Rett innhold til rett persona

• Tenk BØP

• Ha kontinuitet i innholdet




