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Christer Aase - Selger?

B2B salg?




SALGSPROSESSEN
CHRISTER AASE

TILLIT CLOSING
BYGGING SALG

Primus Motto I Alltid close i dialog =
Kaffeprat — Ingen mail foruten ordrebekreftelse —
Markedsfgringsveiledning Fremlegg alternativer ved lukking |
Legg fil i LinkedIn Husk verdien / problemlgsningen

IKKE SELG ® & Ha plan klar for nar det skal gjennomfares

I
Nettverksamlinger Hvilke problem kan lgses? Alle kunder skal ligge pa egen liste- Etter leveranse
LinkedIn Alltid snakk generelt problem, ikke direkte mot kunden. skal kunden kontaktes fortlgpende. Eksisterende kunder
Nettverkutvidelse (bruk nettverk) Veer godt kjent med bedrift og kunde fgr du presenterer legges til i LinkedIn nettverk og kontaktes hver 3 mdned

IKKE SELG Video pitch er gull



Hva er en LEAD?

- LEAD = potensiell kunde
(ledetrad)

- Nar er det lead?



LEAD KUNDEN HAR SETT OSS
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NETTVERK LEADCASE

En bekjent/venn/familie: D U se I ge r

«Jeg kjenner en som driver en bedrift B| I-d e k() I
hvor de har kjgpt 10 nye biler, som " _
garantert trenger bil-dekor»
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LEADCASE
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SKAP VERDI

Hvordan kan man skape verdi i fgrste

kundekontakt? MAI L
LinkedIn

Hva kan ett mgte med deg gi av

verdi? (om vi tar bort salg) C h at
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BYGGE TILLITT

Ett par regler: Er dU en perSOn
- Potensielle kunder er ikke zerlige. é St() I e pé ?

(Avklar tidlig). )
Vil du
- Du ma veere erlig. (Vise svakheter .
e b bedriftens
pbeste?
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KUNDECASE TILLITT

«Jeg er ikke interessert» K U N D E N
- Hvorfor? Jeg trenger Ikke
- Timing?
dette
- Vis at du forstar. Neste gang du CAS E

skal kjgpe, kan jeg bli med |
vurderingen?

Christer Aase



80% Of Sales

Require At Least

S Follow-Ups



Presentering




- FILM: ENDVISION PRODUKTPITCH



CLOSING AV SALG

- Hva taper kunden pa a ikke sette !
Sou | ang. | dog? OBS! Ikke bruk
JA/NEI
- lkke bruk pris / om det ikke er .
avtalt kampanje bedrift. Sp¢r5ma|

- Bruk tid, lite rom i kalender osv.

Christer Aase



3 box theory

- 3 alternativer, en med best verdi for kunde.

Model 3

Standard Range Plus

Range

263 mites (est.)

Seating up to

5 seats

Cargo Capacity

23 cut

RWD

Acceleration

5.35 0-60 mph

Top Speed

140 mpn

Model 3

Long Range

353 mites (EPA est.)

5 seats

23 cutt

AWD pual Motor

4.25 0-60 mph

145 mph

Model 3

Performance

315 miles (EPA est)

S seats

23 cutt

AWD pual Motor

3.15 0-60 mph

162 mph

Ceetoly,

ORIGINAL TASTE

COMPARISON

leztel

ORIGINAL TASTE

SIZE




Leads ®

(A Main Table Form @+

Q Search ®© Person Y/ Fiter v C Sort <& Hide

> POTENSIELL (ikke sett oss) Status
R

| > TILITT (bygg tilitt) Status

| > PRODUKT (presentere video)

> CLOSING (lukke salg) Status

> D@D (kom ikke gjennom) Status

> POS (Piece of shit) Status

<+ Add new group




Kunde:

Nar skal man FOLGE OPP?

- Rett etter levering (viktig).

- Naturlige intervaller, etter type tjeneste/produkt.
- Opprettholde relasjon.

- Sette pris pa kunde offentlig om mulig.
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. Alltid bygg nye relasjoner
. Veer talmodig

. Sett deg inn | kunden og vis innsikt

Viktigst av alt: IKKE SELG!

L @s ett problem.



